Drai h&un r.:!uh ':wée (walin): St:hutzﬂ Vallon und Obersteiner

Verkostung Eub Cuvée l4dt ein
Forschen und Werben

Wien. Weinsam statt einsam:
Dass ein guter Tropfen die
Kommunikation fordert, weiss
Power Agency-Boss Ralph Val-
lon, und so rief der Werber mit
Weinbriidem wie Raiffeisen
Ware Wasserkraft-Geschifis-
fithrer Michael Heiden, Ver-
bund-Kommunikationschef Ge-
rald Schulze, Asfinag-Sprecher
Marc Zimmermann oder Spar-
kassenakademie-Geschiifis-

fiihrer Stefan Gotz den Club
Cuvée ins Leben. Zu Gast in
den neuen Konferenzrium-
lichkeiten der Werbeagentur Po-
wer Agency waren Meinungs-
forscher Fritz Karmasin und der
Joiser Starwinzer Leo Hillinger,

wobei Karmasins Vortrag tiber
~Wahlprognosen bei der Na-
nonalratswahl” von Hillingers
Tropfen aufgespritzt wurde. Be-

sonders die rote Top-Cuvée Hill 5 :

I hatte es den rund 80 Giisten
angetan. Trotz Weihnachisstress
u.a. gesichtet: Borse-Vorstand
Erich Obersteiner, bauMax-Vor- §
stand Wemer Riedl-Neuwirth, #
Colony Golf Club-Chefin Bvi
Hofer, Spar-Marketingleiter Ger-

hard Fritsch, Zehnder-Chef §&

Joachim Kappel, Weinmarke-
ter Michael Thumer, Breguet-
Geschiflisfiihrerin Katharina
Brem, AXA-Personalchef Hel-
mut Raunig sowie Werberin Ra-

phaela Vallon. (pepe/elmo) Kommunikative Connaisseure (v.li.): Karmasin, vanun md Htllktger




